
2015-2020年中国补钙保健

品市场运行动势及投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2015-2020年中国补钙保健品市场运行动势及投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/baojian1502/P74380OILT.html

【报告价格】纸介版6800元 电子版7000元 纸介+电子7200元

【出版日期】2026-04-16

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/baojian1502/P74380OILT.html


说明、目录、图表目录

报告目录：

第一部分 行业市场发展现状

第一章 2014-2020年中国补钙保健品行业分析 1

第一节 2014-2020年中国补钙保健品行业发展概况 1

一、2014年中国补钙保健品行业发展概况 1

二、2014年中国补钙保健品行业发展概况 67

第二节 2014-2020年中国补钙保健品行业总体运行情况 75

一、2013-2014年中国补钙保健品企业数量及分布 75

二、2013-2014年中国补钙保健品行业从业人员统计 76

第二部分 行业经济运行分析

第二章 2014-2020年中国补钙保健品行业规模分析 77

第一节 2014-2020年中国补钙保健品行业资产负债状况分析 77

一、2013-2014年中国补钙保健品行业总资产状况分析 77

二、2013-2014年中国补钙保健品行业应收账款状况分析 78

三、2013-2014年中国补钙保健品行业负债状况分析 78

第二节 2014-2020年中国补钙保健品行业销售及利润分析 79

一、2013-2014年中国补钙保健品行业销售收入分析 79

二、2013-2014年中国补钙保健品行业利润增长情况 79

三、2013-2014年中国补钙保健品行业亏损情况 80

第三章 2014-2020年中国补钙保健品行业成本费用分析 81

第一节 2013-2014年中国补钙保健品行业成本费用结构分析 81

第二节 2013-2014年中国补钙保健品行业销售成本情况 82

第三节 2013-2014年中国补钙保健品行业销售费用情况 82

第四节 2013-2014年中国补钙保健品行业管理费用情况 83

第五节 2013-2014年中国补钙保健品行业财务费用情况 83

第四章 2014-2020年中国补钙保健品行业区域结构分析 84

第一节 2014-2020年东北地区补钙保健品行业市场现状分析 84

第二节 2014-2020年华北地区补钙保健品行业市场现状分析 85

第三节 2014-2020年华东地区补钙保健品行业市场现状分析 87

第四节 2014-2020年华南地区补钙保健品行业市场现状分析 87



第五节 2014-2020年华中地区补钙保健品行业市场现状分析 88

第六节 2014-2020年西北地区补钙保健品行业市场现状分析 88

第七节 2014-2020年西南地区补钙保健品行业市场现状分析 89

第五章 2014-2020年中国补钙保健品行业整体评价 90

第一节 2014-2020年中国补钙保健品行业盈利能力 90

一、2014-2020年中国补钙保健品行业毛利率 90

二、2014-2020年中国补钙保健品行业资产利润率 90

三、2014-2020年中国补钙保健品行业销售利润率 91

四、2014-2020年中国补钙保健品行业成本费用利润率 91

第二节 2014-2020年中国补钙保健品行业偿债能力 92

第三部分 行业趋势预测分析

第六章 中国补钙保健品行业投资与趋势预测分析 93

第一节 中国补钙保健品行业投资机会分析 93

一、可以投资的中国补钙保健品模式 93

二、2014-2020年中国补钙保健品投资机会 97

第二节 2014-2020年中国补钙保健品行业发展预测分析 102

一、未来中国补钙保健品发展分析 102

二、未来中国补钙保健品行业技术开发方向 105

三、总体行业&quot;十二五&quot;预测 107

第三节 2014-2020年中国补钙保健品行业市场规模预测 109

第四部分 行业投资前景及建议

第七章 2014-2020年投资前景分析 111

第一节 竞争风险分析 111

第二节 市场风险分析 112

第三节 管理风险分析 114

第四节 投资前景分析 116

第八章 专家观点与结论 118

第一节 中国补钙保健品行业营销策略分析及建议 118

一、中国补钙保健品行业营销模式 118

二、中国补钙保健品行业营销策略 122

第二节 行业应对策略 309

一、把握国家投资的契机 309



二、竞争性战略联盟的实施 310

三、企业自身应对策略 311

第三节 市场的重点客户战略实施 312

一、实施重点客户战略的必要性 312

二、合理确立重点客户 316

三、重点客户战略管理 317

四、重点客户管理功能 319

图表目录：

图表：2008-2014年乳酸钙下游产品产量增长 2

图表：2009-2014年1-2月化学药品原药产量及增长 3

图表：2009-2014年1-2月中成药产量及增长 3

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业企业单位数 3

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业亏损企业单位数 4

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业亏损企业亏损总额 4

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业从业人员平均人数 5

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业工业销售产值及增长 5

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业出口交货值 5

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业应收帐款净额 6

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业存货 6

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业产成品 6

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业流动资产 7

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业资产 7

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业负债 8

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业主营业务收入 8

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业主营业务成本 8

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业主营业务税金及附加 9

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业营业费用 9

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业管理费用 10

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业财务费用 10

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业利息支出 10

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业利润总额 11

图表：2011-2013年化学药品原药制造行业应交增值税 11



图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业企业单位数 11

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业亏损企业单位数 12

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业亏损企业亏损总额 12

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业从业人员平均人数 12

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业工业销售产值 13

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业出口交货值 13

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业应收帐款净额 13

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业存货 14

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业产成品 14

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业流动资产 14

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业资产 15

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业负债 15

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业主营业务收入 16

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业主营业务成本 16

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业主营业务税金及附加 16

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业营业费用 17

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业管理费用 17

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业财务费用 17

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业利息支出 18

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业利润总额 18

图表：2011-2013年化学药品制剂制造行业应交增值税 18

图表：2008-2014年乳酸钙产品产量增长 19

图表：对辅食保健品市场的评价 36

图表：消费者补钙来源分布 69

图表：城市居民家庭购买率列前十位的补钙类保健品 70

图表：2011-2013年补钙保健品行业企业数量 75

图表：2011-2013年补钙保健品行业从业人员 76

图表：2011-2013年补钙保健品行业总资产 77

图表：2011-2013年补钙保健品行业应收账款 78

图表：2011-2013年补钙保健品行业负债 78

图表：2011-2013年补钙保健品行业主营业务收入 79

图表：2011-2013年补钙保健品行业利润总额 79



图表：2011-2013年补钙保健品行业亏损面 80

图表：2014年补钙保健品行业成本费用结构 81

图表：2011-2013年补钙保健品行业主营业务成本 82

图表：2011-2013年补钙保健品行业销售费用 82

图表：2011-2013年补钙保健品行业管理费用 83

图表：2011-2013年补钙保健品行业财务费用 83

图表：2011-2013年东北地区补钙保健品市场规模 84

图表：2011-2013年华北地区补钙保健品市场规模 86

图表：2011-2013年华东地区补钙保健品市场规模 87

图表：2011-2013年华南地区补钙保健品市场规模 87

图表：2011-2013年华中地区补钙保健品市场规模 88

图表：2011-2013年西北地区补钙保健品市场规模 88

图表：2011-2013年西南地区补钙保健品市场规模 89

图表：2011-2013年补钙保健品行业毛利率 90

图表：2011-2013年补钙保健品行业资产利润率 90

图表：2011-2013年补钙保健品行业销售利润率 91

图表：2011-2013年补钙保健品行业成本费用利润率 91

图表：2011-2013年补钙保健品行业资产负债比率 92

图表：2014-2020年补钙保健品市场规模预测 110

图表：市场中主要补钙药品调查 124

图表：补钙需求人群调查 125

图表：消费者购买补钙产品意见调查 125

图表：补钙时间调查 126

图表：补钙保健品消费动机与满足点 133

图表：东盛科技股份有限公司架构图 160

图表：2014年东盛科技股份有限公司经营分析（按行业构成） 161

图表：2014年东盛科技股份有限公司经营分析（按产品构成） 161

图表：2014年东盛科技股份有限公司经营分析（按地区构成） 162

图表：2011-2013年东盛科技股份有限公司偿债能力 162

图表：2011-2013年东盛科技股份有限公司资本结构 162

图表：2011-2013年东盛科技股份有限公司经营效率 163

图表：2011-2013年东盛科技股份有限公司获利能力 163



图表：2011-2013年东盛科技股份有限公司发展能力 164

图表：2011-2013年东盛科技股份有限公司现金流量 164

图表：2011-2013年东盛科技股份有限公司投资收益 164

图表：2014年哈药集团三精制药股份有限公司经营分析（按行业构成） 198

图表：2014年哈药集团三精制药股份有限公司经营分析（按产品构成） 198

图表：2014年哈药集团三精制药股份有限公司经营分析（按地区构成） 199

图表：2013-2014年哈药集团三精制药股份有限公司偿债能力 199

图表：2013-2014年哈药集团三精制药股份有限公司资本结构 199

图表：2013-2014年哈药集团三精制药股份有限公司经营效率 200

图表：2013-2014年哈药集团三精制药股份有限公司获利能力 200

图表：2013-2014年哈药集团三精制药股份有限公司发展能力 201

图表：2013-2014年哈药集团三精制药股份有限公司现金流量 201

图表：2013-2014年哈药集团三精制药股份有限公司投资收益 201

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司前五名客户销售收入合计 222

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司前五名客户采购金额合计 222

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司研发支出情况表 222

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司主要子公司、参股公司情况 225

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司非募集资金项目情况 226

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司经营分析（按行业构成） 226

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司经营分析（按产品构成） 226

图表：2014年武汉健民药业集团股份有限公司经营分析（按地区构成） 227

图表：2011-2013年武汉健民药业集团股份有限公司偿债能力 227

图表：2011-2013年武汉健民药业集团股份有限公司资本结构 228

图表：2011-2013年武汉健民药业集团股份有限公司经营效率 228

图表：2011-2013年武汉健民药业集团股份有限公司获利能力 229

图表：2011-2013年武汉健民药业集团股份有限公司发展能力 229

图表：2011-2013年武汉健民药业集团股份有限公司现金流量 230

图表：2011-2013年武汉健民药业集团股份有限公司投资收益 230

图表：福建南海岸生物工程股份有限公司组织架构 245

图表：福建南海岸生物工程股份有限公司商业模式 253

图表：福建南海岸生物工程股份有限公司会员渠道平台 254

图表：福建南海岸生物工程股份有限公司核心能力 254



图表：福建南海岸生物工程股份有限公司保健品的生产、研发及销售结构图 256

图表：福建南海岸生物工程股份有限公司营销网络 257

图表：营养保健品调查受访者人群特征 258

图表：各地购买保健品的首要考虑因素 260

图表：购买保健品的首要考虑因素 260

图表：消费者对保健品满意度调查 261

图表：消费者对保健品不满意方面的调查 262

图表：店员经常推荐的钙制剂品牌提及率前十位 314

图表：消费者指定购买的钙制剂品牌提及率前十位 315

图表：消费者判断和选择钙制剂的因素

  详细请访问：http://www.bosidata.com/baojian1502/P74380OILT.html

http://www.bosidata.com/baojian1502/P74380OILT.html

